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　個人のにおいに関する意識や運動時間などが消費者の消臭アイテムの
購入意向に与える影響の分析結果と、学生が考える効果的な販促活動に
ついて報告する。 
　詳細内容としては、初めに簡易集計によって、キラ・クリーンの評価
されている点、改善点などを表にまとめ報告する。次に個人のにおいに
関する意識や運動時間、環境に対する意識、個人属性が消臭アイテムの
購入意向に与える影響の分析結果を報告する。最後に分析結果から考え
られる有効な販促方法を紹介する。

場所

キラ・クリーンってなに？

主に靴の消臭・除菌を目的として
開発された消臭除菌グッズ。
定期的（約1か月毎）に天日干しすることに
より、繰り返し使えるのが特徴です。

参加費無料
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